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Beschwerde ,,Diskriminierung“

Abfallwirtschaftsverband Spittal a.d. Drau / ,,Mach es richtig, alte Schachteln gehéren
flachgelegt”

Das beanstandete Sujet ist anscheinend Teil einer Aufklarungs-Serie fir die richtige
Entsorgung von Mll, da in einem anderen Sujet auf die richtige Entsorgung von Hundekot
eingegangen wird.

In Kartonagen-Sujet wird nicht nur verantwortungsvoll darauf eingegangen, dass zu
entsorgende Kartons gefaltet werden sollen, sondern das ganze in den Kontext der richtigen
Abfall-Entsorgung gestellt. Ein Herr mit Brille und Krawatte halt sogar ein Schild, das die
Verantwortung des ,richtig Machens® herausgestellt, indem jeder seinen Teil zur richtigen
Miillentsorgung beitrage und alte Schachteln und Kartonagen falte etc. Als Anleitung sind
sogar gefaltete Kartonagen abgebildet. Also im GrofRen und Ganzen ein Appell an die
richtige Abfallentsorgung mit Schaubild wie es dann aussehen soll.

Leider werden die Ernsthaftigkeit und Aufklarungsarbeit durch den ,flotten“ Spruch, der
dominant Uber allem steht, gestort: ,Mach es richtig, alte Schachteln gehdren flachgelegt!*.
Die eingebrachte Beschwerde beanstandet die Werbung als frauenfeindlich, als
Diskriminierung alterer Frauen und als sexistisch.

Das Wort ,flachgelegt” hat tatsachlich keine andere Bedeutung als die sexuelle,
dominierende und konsumierende. Daher ist diese Bedeutung auch im Kontext mit der noch
zusatzlich grin hinterlegten Bezeichnung ,alte Schachteln® als Alters-diskriminierende
Aussage nach 1.2. Ethik und Moral 1.2. Diversitatsdimensionen a) Alter.. bei dlteren
Menschen ist stets auf eine wiirdevolle Darstellung zu achten .. zu sehen und sollte zu einer
Sensibilisierung in Bezug auf flotte Spriiche fuhren.

Da mit alten Schachteln niemals Manner oder andere Diversitaten gemeint werden, liegt
auch eine Diskriminierung nach 2. Spezielle Verhaltensregeln — Menschen 2.1.
Geschlechterdiskriminierende Werbung 1.1.b) die Gleichwertigkeit der Geschlechter in Frage

gestellt wird .. vor.

Seoptl,:ldung werberat®

Entscheidung:

Der Osterreichische Werberat spricht im Falle der beanstandeten WerbemaBnahme ,,Mach
es richtig - alte Schachteln gehéren flachgelegt“ des Entsorgungsunternehmens in
Spittal/Drau die Aufforderung zum sofortigen Stopp der Kampagne bzw. sofortigen
Sujetwechsel aus.

Begriindung:

Die Mehrheit der Werberadte und Werberdtinnen spricht sich fir die Aufforderung zum
sofortigen Stopp der Kampagne bzw. sofortigen Sujetwechsel aus, da vor allem die
gewahlte textliche Botschaft gegen mehrerlei Dimensionen von Diskriminierung verstoBit.



Bei der isolierten Betrachtung der Hauptaussage der Kampagne — zu sehen ist ein alterer
Herr, der durchaus freundlich, [Achelnd blickt, und ein Schild mit der Aufschrift ,Trage Deinen
Teil zur richtigen Mullentsorgung bei und falte alte Schachteln, Kartonagen etc.” — wird diese
als unproblematisch im Sinne des Ethik-Kodex der Werbewirtschaft eingestuft. Doch Uber der
Abbildung von Mann und Schild ist der Schriftzug ,Alte Schachteln gehéren flachgelegt®
angebracht. Eine Botschaft, die als diskriminierend und herabwirdigend gegeniber &lteren
Frauen gesehen wird und eindeutig gegen den Ethik-Kodex verstoBt.

Die Aussage ,Alte Schachteln gehéren flachgelegt” wird ganz gezielt mit der Zweideutigkeit
des Begriffes ,flachgelegt® im Sinne von Sexualitdt und hier besonders als mannlich
dominanter Geschlechtsverkehr assoziiert. Diese Aussage wird noch zusétzlich verstarkt, da
unter dem Begriff ,Alte Schachteln® umgangssprachlich eindeutig auch é&ltere Frauen
verstanden werden und somit eine zusatzliche diskriminierende Komponente (gegentber
alteren Personen) erkannt wurde.

Die Mehrheit der Werberdte und Werberdtinnen sieht im Hinblick auf das beanstandete
Werbesuijet eine Verletzung des Ethik-Kodex der Osterreichischen Werbewirtschaft, vor allem
der Artikel 2.1. Geschlechterdiskriminierende Werbung, 1.1. Allgemeine Werbegrundsétze,
1.2 Ethik und Moral sowie 2.3. Altere Menschen.

Die Werberate und Werberatinnen sehen einen VerstoB gegen die nachfolgend angefihrten
Punkte des Ethik-Kodex der dsterreichischen Werbewirtschaft:

2.1. Geschlechterdiskriminierende Werbung

1.1. Geschlechterdiskriminierende Werbung (sexistische Werbung) liegt insbesondere
vor, wenn

b) die Gleichwertigkeit der Geschlechter in Frage gestellt wird.

a) Personen auf abwertende, verdchtlich machende oder verspottende Weise
dargestellt werden;

f) die Wirde des Menschen im Bereich der Sexualitat verletzt wird.

c) Unterwerfung oder Ausbeutung dargestellt oder zu verstehen gegeben wird, dass
Gewalt oder Dominanzgebaren tolerierbar seien.

1.1. Aligemeine Werbegrundsétze

5. Werbung darf nicht die Wirde des Menschen verletzen, insbesondere durch eine
entwdrdigende Darstellung von Sexualitédt oder anderweitig diskriminierende
Darstellungen.

4. Werbung darf nicht gegen die allgemein anerkannten guten Sitten verstoBen.

1. Werbung soll vom Grundsatz sozialer Verantwortung geprégt sein, insbesondere
gegentiber Kindern und Jugendlichen vor dem vollendeten 18. Lebensjahr.

1.2. Ethik und Moral

1.2. Werbung darf niemanden mittelbar oder unmittelbar diskriminieren
oder Diskriminierung férdern. Besonderen Schutz vor Diskriminierung beddrfen
dabei die Diversitédtskerndimensionen.
a) Alter: Werbung darf niemanden (mittelbar oder unmittelbar) aufgrund seines Alters
oder seiner Generation diskriminieren. Bei &lteren Menschen ist stets auf eine
wirdevolle Darstellung zu achten.



b) Geschlecht: Werbung darf niemanden (mittelbar oder unmittelbar) aufgrund
seines Geschlechtes diskriminieren. Médnner und Frauen sind stets als vollkommen
gleichwertig zu betrachten und zu behandeln.

2.3. Altere Menschen

3. Bei der Darstellung von élteren Menschen in der Werbung ist stets auf einen
wirdevollen Umgang zu achten.

1. Jede diskriminierende Darstellung und verbale AuBerung iiber &ltere Personen,
besonders in Kombination mit Diskriminierung aufgrund des Geschlechts, ist zu
vermeiden. Im Besonderen dlrfen &ltere Personen nicht vordergriindig naiv,
inkompetent oder ldcherlich abgebildet werden.
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