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Entscheidung:

Der Osterreichische Werberat spricht im Falle der beanstandeten
Werbekampagne von Hornbach ,Lass die Natur mal machen® (Plakat /
Citylight) die Aufforderung in Zukunft bei der Gestaltung von
WerbemaRBnahmen sensibler vorzugehen aus.

Begriindung:

Die Mehrheit der Werberate und Werberatinnen sieht im Hinblick auf die
beanstandete Kampagne von Hornbach den Ethik-Kodex der
Werbewirtschaft im Artikel 1.1 ,,Allgemeine Werbegrundsatze“ nicht
ausreichend sensibel umgesetzt.

Das beanstandete Sujet zeigt eine nackte Frau hinter Bischen und
Strauchern hockend. Aus der Korperposition lasst sich schlieRen, dass
die Frau uriniert. Der Text am Plakat unterstreicht diese Vermutung
zusatzlich und lautet:,,Fur Deinen Garten gibst Du einfach alles. Lass die
Natur mal machen. Tu Deinen Pflanzen etwas Gutes, ganz einfach und
naturlich.“ Zusatzlich wird der Hashtag #lasslaufen abgebildet, sowie das
Hornbach-Logo und der Link hornbach.at/natur, der auf das Naturgarten-
Angebot von Hornbach hinweist.

Dieselbe Kampagne beinhaltet unterschiedlichste Sujets, darunter auch
einen nackten Mann hinter Buschen.

Die Werberate und Werberatinnen konnen keine diskriminierenden
Aspekte in der Kampagne erkennen, dadurch dass sich die Darstellung
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Testimonials am Plakat nicht erforderlich gewesen ware, um die
Werbebotschaft zu transportieren. Vielmehr kann dies zusatzliche
Irritation erzeugen, auch ist dadurch nicht eindeutig, welche Aussage mit
der Kampagne transportiert werden soll. Zudem ist die Darstellung eines
Menschen beim Urinieren eine sehr personliche und private Tatigkeit,
die bei Rezipient*innen auch Unwohlsein und Abneigung auslésen kann.

Hinweis: Die Mehrheit der jungen Werberate und Werberate (Personen
unter 30 Jahren) stimmten bei der beanstandeten Hornbach-Kampagne
fur keinen Grund zum Einschreiten. Besonders der humoristische Aspekt
wurde in dieser Gruppe hervorgehoben.

Jedoch sollte im Hinblick auf die soziale Verantwortung die Werbung
tragt, bei der zukiinftigen Gestaltung von WerbemaRnahmen
sensibler vorgegangen werden.

Im Detail wurde der Ethik-Kodex in den nachfolgenden Kriterien
nicht ausreichend sensibel umgesetzt:

1.1. Aligemeine Werbegrundsatze

1.1.1. Werbung soll vom Grundsatz sozialer Verantwortung gepragt sein,
insbesondere gegenuber Kindern und Jugendlichen vor dem vollendeten
18. Lebensjahr.

1.1.4. Werbung darf nicht gegen die allgemein anerkannten guten Sitten
verstolden.

1.1.5. Werbung darf nicht die Wirde des Menschen verletzen,
insbesondere durch entwiurdigende oder diskriminierende Darstellungen.

Q:ﬁwerde

Ich bitte, dass Hornbach die aktuelle Kampagne zu "naturlichen Garten"
abandert. Ich weif} nicht, was eine nackte!, in einem Garten hockende
Frau, von der anhand der Pose suggeriert wird, dass sie uriniert, mit der
Naturlichkeit eines Gartens zu tun hat. Bild wurde heute, 11.5.2023
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Wiedner HauptstraBBe 57 / lll, 1040 Wien
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Biirozeiten:

Montag bis Donnerstag von 9:00 bis 18:00 Uhr
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Tel: +43 (0) 664 543 0136
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www.werberat.at


https://werberat.at/show_4378.aspx
https://werberat.at/show_4378.aspx
https://werberat.at/show_144.aspx
https://werberat.at/show_144.aspx
tel:+436645430136
tel:+436645430136
mailto:office@werberat.at
mailto:office@werberat.at
mailto:beschwerde@werberat.at
mailto:beschwerde@werberat.at

